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Biodiversità in Volo 2023

Parco Nazionale delle

Foreste Casentinesi
Report
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Dopo i precedenti appuntamenti, il progetto Biodiversità in Volo di 

Fondazione UNA – Uomo, Natura, Ambiente – e Federparchi ha fatto 

tappa al Parco Nazionale delle Foreste Casentinesi, in occasione 

dell'annuale censimento del cervo, uno degli appuntamenti di 

gestione faunistica più partecipati di tutta Europa. Un'opportunità, 

questa, di approfondire le diverse declinazioni che la tutela della 

biodiversità può assumere, allargando il focus ad includere nel 

racconto dei Parchi Nazionali italiani quale sia il portato degli 

interventi di gestione quotidiana del proprio patrimonio faunistico, 

oltre che le migliori misure messe in atto per la conservazione delle 

specie particolarmente protette.
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A supporto della tappa toscana, sono stati individuati due attività 

cruciali per darne visibilità sulla stampa, nazionale e locale:

• Press trip con la partecipazione di influencer e giornalisti di diverse 

testate;

• Stesura e diramazione del comunicato stampa.

L’attività di ufficio stampa si è concretizzata nell’uscita di 519 articoli, su 

testate di rilevanza nazionale, come Corriere della Sera, Tgcom 24,  

agenzie stampa e sui maggiori siti d’informazione.
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N° articoli
523

Reach*
173.572.458

AVE**
1.915.500€

MEDIA RELATIONS

*Reach: numero totale di persone potenzialmente raggiunte
**AVE: valore pubblicitario equivalente, in €
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Highlights uscite stampa giornalisti presenti all’evento
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Highlights uscite stampa nazionali
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Highlights uscite stampa locali
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Highlights trade media
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ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Fondazione UNA

N° post Facebook/Instagram
1

N° stories Facebook/Instagram
17

Reach totale*
17.292

Interazioni totali**
377

*Somma delle Reach (la somma non include i risultati delle stories pubblicate su Facebook)
**Somma delle interazioni (la somma non include i risultati delle stories pubblicate su Facebook)
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Risultati Facebook Post

Impression
15.283
Reach
14.431

Reactions (likes)
40

Interazioni totali
292
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Risultati Instagram Post

Impression
546

Reach
425

Reactions (likes)
45

Interazioni totali
48
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Risultati Instagram Stories

Impression
2.481

Reach
2.436
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ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Boscherini

N° Reel Instagram
1

N° stories Instagram
9

Reach totale*
13.477

Interazioni totali**
319

*Somma delle Reach
**Somma delle interazioni
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@andrea.boscherini
19K followers

Naturalista, divulgatore e 
curatore del Museo di Ecologia di 
Cesena, Andrea Boscherini è il 
profilo perfetto per raccontare 
l’esperienza presso le sue amate 
Foreste Casentinesi, spesso 
protagoniste dei suoi racconti.

È una figura nota anche in 
televisione, grazie al programma 
«Pechino Express», al quale ha 
partecipato nel 2022, nella 
squadra de «Gli Scienziati». 

ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Boscherini

https://www.instagram.com/andrea.boscherini/?hl=it
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ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Boscherini

Numero Stories
9

Media Impression
1.109

Media Reach
1.077
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ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Boscherini

Numero Reel
1

Impression
4.113

Reach
3.783

Interazioni
275
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ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Cavaglià

N° Reel Instagram / Facebook
2

N° stories Instagram
5

Reach totale*
25.465

Interazioni totali**
1.275

*Somma delle Reach
**Somma delle interazioni
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@andreacavaglia
23,9K followers

Figura di spicco nel mondo 
venatorio e con un buon seguito 
sui canali social, Andrea Cavaglià 
è anche un abile videomaker, in 
grado di raccontare i progetti di 
UNA con un taglio inedito. 

ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Cavaglià

https://www.instagram.com/andreacavaglia/?hl=it
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ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Cavaglià

Numero Stories
5

Media Impression
2.685

Media Reach
2.671
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ATTIVITÀ SOCIAL
Profilo di Andrea Cavaglià

Numero Reel IG
1

Impression
12.108

Reach
9.401

Interazioni
1.225
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• Giunto alla sua quinta tappa, il progetto Biodiversità in Volo ha beneficiato della scelta di spostare il focus dalle specie

particolarmente protette alle buone pratiche della gestione della fauna selvatica all’interno dei Parchi Nazionali, contribuendo ad

arricchire una narrazione che nel corso del tempo soffrirà sempre più della ripetitività della proposta.

• La buona riuscita dell’iniziativa si deve, oltre all’argomento di interesse, alla collaborazione proficua con l’Ente Parco Nazionale

delle Foreste Casentinesi, che è risultato cruciale nell’organizzazione e successiva gestione di un itinerario interessante e

rappresentativo delle attività del Parco.

Media relations

• La copertura stampa è stata molto ampia. La presenza di Adnkronos, agenzia stampa, ha garantito numerose riprese su tutto il

territorio nazionale; per la prima volta TgCom24 ha dato spazio ai temi di Fondazione UNA sui suoi canali e Corriere della Sera ha

ospitato un reportage molto completo, dedicando un articolo intero a Fondazione UNA, attraverso l’intervista a Renata Briano.

Take out
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Take out

Attività digital

• La scelta di coinvolgere due influencer provenienti da mondi diversi, con diversi target, ha amplificato ulteriormente la portata 

dei messaggi, anche nei confronti di un pubblico più giovane.

• I post pubblicati sui profili social di Fondazione UNA sono risultati essere i migliori del mese, generando il maggior numero di

interazioni sia su Facebook, che su Instagram. I like ottenuti su Instagram sono il doppio rispetto alla media degli altri migliori

post, mentre su Facebook il contenuto è stato apprezzato al punto da essere ricondiviso varie volte dai follower.



Grazie
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